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Vaata ja imesta: klopse jahtivad
lunkpealkirjad portaali Elu24 naitel

Internetis uudiseid lugedes on ilmselt enamik meist kohanud pealkirju,
mis tekitavad uudishimu, jattes selgelt varjatuks millegi, mis ilmneb
alles taistekstist. Sellised pealkirjad on enamasti loodud eesmargiga
koguda klopse ja neid voib nimetada klopsuloksu-pealkirjadeks?. Uks
klopsuloksu loomise voimalus on moodustada liinkpealkiri2, mida ei
saagi ilma kontekstita taielikult moista. Meelelahutusportaali Elu24
pohjal kasutatakse selliste liinkade tekitamiseks eri keelevahendeid
ja nende kasutus on aja jooksul muutunud.

Artikkel pohineb Tartu iilikoolis 2019. aastal kaitstud magistritdol®, milles
uurisin Elu24* liinkpealkirja tekitamise vahendeid kiimne aasta jooksul:
valimisse kuulusid pealkirjad aastatest 2008, 2013 ja 2018°. Peale ana-
liiisi tegin intervjuu Elu24 pikaajalise ajakirjanikuga, kes aitas monedele
tulemustele voimalikke podhjendusi leida.

! Inglise keeles clickbait (Kuiken jt 2017: 1311).
2 Taani uurijad Blom ja Hansen (2015), kelle jaotusest ma ositi lahtusin, kasuta-
vad selliste pealkirjade kohta terminit forward-reference. Selguse huvides ei ole
mina selle eestikeelset vastet edasiviitamine kasutusse votnud, kuna ka katafoori
omaséna on edasiviide.

»Vaata ja imesta: linkpealkirjad veebiuudises portaali Elu24 nitel, loetav veebi-
keskkonnas DSpace (dspace.ut.ee).

Loetav aadressil elu24.postimees.ee

Valimisse kuulus 1080 pealkirja, iga vaadeldud aasta kohta 360. Lahenesin valimile

induktiivselt, uurides pealkirju nii kvantitatiivselt kui ka kvalitatiivselt.
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Taust: paberilt veebi klopsumaailma

Kuigi internetti voib pidada selle sajandi suurimaks meediakujundajaks,
hakkasid suuremad paberviljaanded oma lugusid veebis avaldama juba
1990. aastatel. Interneti levides tekkisid ajalehtede vorguvéljaannete kor-
vale ka portaalid. Portaal ithendab eri meediaplatvormid, mille on sidunud
interneti voimalustega. Nii ei ole portaalides ainult paberajakirjanduse
materjalid, vaid ka niiteks muusika- ja videosisu. (Hennoste, Kurvits
2019: 207-209; Vengerfeldt, Runnel 2004: 237-241)

Uudiste kolimisega veebi on seega tulnud kohendada nii méndagi
paberlehest tuttavat tava ja reeglit. Kui paberlehte sirvides nieb lugeja
pealkirja ja kehateksti koos, siis veebimeedias on lugejale esialgu nidha
ainult pealkirjad. See tahendab, et lugejal on palju vihem teavet, mille
pohjal otsustada, kas uudist lugema asuda v6i mitte. Kui pealkiri pole pii-
savalt ahvatlev, liigub ta edasi sellele klopsamata. (Holmqvist jt 2003: 669)

Nii ongi lugejat uudishimulikuks tegevat ebamaérast pealkirja hakatud
kasutama selleks, et lugeja pealkirjale vajutaks ning terviktekstini liiguks.
Taolises klopsuloksu-pealkirjas voidakse teadlikult hoiduda sellise teabe
esitamisest, mis on loo méistmiseks vajalik. (Kuiken jt 2017: 1303; Thiel
2019: 5; Anand jt 2016) Seejuures on klgps veebimeedias volusona seetottu,
et sageli soltub pealkirjade klopsudest tulu, mida reklaamist saadakse
(Rochlin 2017: 388).

Klopsuloksuga kasutatakse dra inimeste soovi uudishimu rahuldada
(Anand jt 2016). Loewenstein (1994: 87) on kdinud vélja termini huviliink
(curiosity gap), mis viitab, et uudishimu tuleneb tajutavast liingast selle
vahel, mida teatakse ja mida teada tahetakse. Klopsuldksu alla kuuluvad
liinkpealkirjad tekitavad peale huvi- ka méistmisliinga. Neid ei saagi ilma
taisteksti vaatamata tdielikult tolgendada, kuna need sisaldavad selliseid
keelelisi vahendeid, mis néuavad tolgendamiseks konteksti (vt Blomi ja
Hanseni uuring (2015)).

Tulemused: liinkpealkirjade tekitamise vahendid
kiimne aasta jooksul

Minu magistrit66 uurimistulemustest ilmnes, et koige rohkem oli liink-
pealkirju 2013. aastal (43,3% koigist pealkirjadest), kuid ka 2018. aasta
linkpealkirjade arv jdi samasse suurusjarku (40,6%). 2008. aastal oli
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LUnkpealkirjade moodustusvahendid Elu24 2008., 2013. ja 2018. aasta pealkirjades

teistest aastatest markimisvadrselt vihem linkpealkirju (11,1%) (vt
joonist). Intervjueeritud ajakirjaniku sonul vois 2008. aasta tulemus teis-
test erineda seetottu, et portaal Elu24 oli sel ajal veel kujunemisjéargus.
Samuti tunti toimetuses muret, millist méju voiks avaldada tabloidliku
Elu24 pealkirjad katusviljaandele Postimees, juhul kui need on néaha ka
Postimehe veebilehel.

Analiitisi tulemusena joonistus vilja viis liinkpealkirjade kategoo-
riat: nimisonad ja kvantorid, asesdnad ja asemiirsonad, kiisilaused,
kisklaused ja hiiiidlaused. Vaatluse all olid ka sellised pealkirjad, kus oli
kasutatud korraga mitut liingatekitajat.

Koige levinumad liinkpealkirja tekitajad olid nimisénad ja kvantorid
(ndited 1-4). Siia alla kuulusid iildise tdhendusega nimisonad ja nimi-
sonafraasid (ndited 1-2, 4) ning hulgasdnu, nt arve sisaldavad pealkirjad
(ndide 3). Need kaks moodustavad iihise kategooria seet6ttu, et nende
funktsioon pealkirjas on sama: molemad viitavad otseselt uudisloo min-
gile teksti- voi muud tiilipi teabele. Kvantoreid peab nimisonafraasidest
eraldama vaid terminoloogilistel pohjustel.® Nii on niiteks ,lahedad
kaadrid“ nimisonafraas, mille peasona on ,kaadrid®, aga ,,19 kuulsust*
kvantorifraas, mille peasona on arv, sest see tingib juures oleva nimisona
osastava kdande.

¢ Samas on Nielsen (2007) leidnud, et arvud tombavad ka lugeja pilku: need seos-

tuvad inimesele faktidega ja ka nende kirjaviis on tdhtede omast erinev, mistottu
eristuvad need tavakirjast.
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(1) Galerii: Jordan esitles uut réivakollektsiooni (2008)

(2) Sokivideo: Genka uus ropp lugu votab lihtsalt sonatuks (2013)

(3) 19 kuulsust enne ja parast plastilist kirurgiat (2013)

(4) LAHEDAD KAADRID: eksreemsurfarid’ allutasid tormituuled ja
merelained (2018)

2008. aastal olid sellised liingatekitajad pooles koigist liingaga pealkirja-
dest?, kuigi tuleb arvestada, et tol aastal tekitatigi liinki vaid kahel moel:
peale nimisonade ja kvantorite ka kiisilausetega, mis tulevad vaatluse alla
jargmisena. 2013. aastal 16id nimisénad ja kvantorid liinga 62,2% kéigist
liinkpealkirjadest. Niisugune tulemus oli sarnane 2018. aasta tulemusega
(63,7%). Nimisonafraaside rohkus oli suuresti tingitud pealkirja ees olnud
sonadest, mis viitasid enim piltidele, aga ajaga oli kasvanud ka videotele
osutamine. Ajakirjaniku sénul on siin oma osa tehnoloogiavéimaluste ja
-oskuste arengul: kui 2008. aastal lisati loo juurde vaid pildimaterjali, siis
2013. aastal oli voimalik lisada ka videoid. Ta markis ka, et toimetuses
on kokkulepe, mille jérgi lisatakse alati pealkirja mérge, kui loo juures
on pildid voi video®. Aasta-aastalt lisandus nimisénade ette erisuguseid
tdiendeid (nt Soki- ndites 2, lahedad niites 4), mis vois muu hulgas tule-
neda asjaolust, et toimetuses todtas {tha rohkem inimesi, kellel koigil oli
eri kirjutamisstiil.

Peale nimisonade ja kvantorite kasutati liingatekitajana kiisilauseid
(ndited 5-9). Sel puhul 16i liinga vastus, mida ei olnud véimalik enne
loo taistekstiga tutvumist anda. Kiisimustena kasitlesin ka kaudseid ehk
vaitlause kujulisi kiissimusi (ndide 8).

(5) Kelly Rowland heidab Orlando Bloomile silma? (2008)

(6) Vaata pilte: kas Adele'i vahakuju sarnaneb originaaliga? (2013)

(7) Kelle varbad on pildil? (2013)

(8) Taylor Swift avalikustas, miks tema suhted ei kesta (2018)

(9) Piltuudis: kas tdesti kais Jiiri Pootsmann keset novembrikuud Harku

jarves ujumas? (2018)

Koik néited on muutmata kujul, vélja arvatud kaldkirjaga tehtud esiletost.

Koik edasised protsendid ja arvumairad véljendavad samuti osa liilnkpealkirjadest,
mitte koigist pealkirjadest.

Selline oli olukord intervjuu tegemise ajal 2019. aasta kevadel.
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Kiisimused oli iiks kahest viitamisvahendist, mida 2008. aasta pealkirja-
des kasutati (50%), seejuures olid toona pea eranditult koik kiisimused
viitlausekujulised (ndide 5). On voimalik, et aastal 2008 pakkusid sellised
kiisilaused voimaluse moodustada internetitabloidile omaseid klopsu-
loksu-pealkirju, mis mojuksid nii neutraalselt ja vihemargatavalt, et
oleksid voimalikult Postimehe tavapealkirjade sarnased.

Seevastu 2013. aastal kasutati kiisilauseid 25,6% juhtudest (néited
6-7). Kiisilausete hulga suurenemise {iks pohjus voib peituda asjaolus, et
klopsuldksu-pealkirjad olid kujunenud populaarsemaks kui varem, sest
ka veebimeedia arenes itha jdbudsamalt. Ajakirjanik sonas, et suurenenud
klépsude arv on Elu24 toimetusele ka rohkem keelelist vabadust andnud.

Samas oli 2018. aastaks kiisilausete hulk vdhenenud: neid oli vaid
16,4% (ndited 8-9) koikidest pealkirjadest. Intervjueeritu sénul on kiisi-
vaid, eriti aga kiisivaid viitlauselisi pealkirju (nédide 5) hakatud valtima
keeletoimetaja soovitusel.

Kiisimusi ldhemalt uurides ilmnes, et need tekitavad erisugused
lingad, millest levinumad olid kaks tiiiipi. Neist esimesel juhul oli vastus
toodud téistekstis (ndide 9). Teise tiilibi puhul oli pealkirjas tostatatud
kitsimus, millele lugeja sai vastata alles parast loo tdisteksti lugemist,
kiisimuse vastus pohines lugeja jareldusel (niide 6).

Kolmas levinud lingatekitaja oli kidsklause, kusjuures seda leidus
ainult 2013. ja 2018. aasta pealkirjades (vastavalt 16,7% ja 31,5%) (ndited
10-12). Késklauseliste pealkirjade teke 2013. aastal on tdenioliselt seotud
tehnoloogia arenguga. Kui muutus vdimalikuks videote pdimimine loo
taisteksti, oli ka pohjust hakata sellele tdhelepanu juhtima ja lugejat seda
vaatama kutsuda.

(10) Vaata: Cirque du Soleil artistidel kulub enda grimeerimiseks pool-
teist tundi! (2013)

(11) Vaata ja imesta! Ott Kiivikas palvis kentsaka auhinna (2018)

(12) KUULA! Globaalsed hitimeistrid Clean Bandit avaldas uue albumi
~What Is Love“ (2018)

Kbige populaarsemad kisud olid moodustatud sdnaga vaata (niited
10-11). Kasklausetel oli ajakirjaniku hinnangul sama funktsioon, mis
tildise tahendusega nimisdnade ja nimisonafraaside toomisel tilejadnud
pealkirja ette. Ta sdnas, et monikord tdidavad kasklaused isegi paremini
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edasiviitavat rolli kui néiteks sona pildid pealkirja alguses. Seda voib poh-
jendada asjaoluga, et kdsuga poordutakse lugeja poole otse ja pealkiri on
nii isiklikum (vt Kilgo, Sinta 2016).

Hiiiidlauseid leidus enim 2018. aasta pealkirjades (4,1%), 2013. aastal oli
neid vaid tiks (0,6%) ja 2008. aastal mitte ithtegi (niited 13-14). Hiitid-
lause viljendas reaktsiooni millelegi, millele ei saanud reageerida enne,
kui pealkirjale vajutada ja lugu avada, nditeks millelegi sellisele, mida on
néha pildil.

(13) Taylor Swift, mida sddrt! (2013)
(14) Wow! Elina Nechayeva on modellina kaunim kui eales varem (2018)

Koige vahem kasutati liinga tekitamiseks asesdnu ja asemddrsonu (naited
15-17)". Enim (4,1%) kasutati neid liinga tekitamiseks 2018. aastal, veidi
vahem 2013. aastal (1,9%). 2008. aastal ei leidunud neid pealkirjades kor-
dagi. Voib oletada, et nagu hiiiidlausetegi puhul oli tegu tolle aja jaoks liiga
ilmse liingatekitusviisiga, sest esiti oldi klopsuldksu-pealkirjade loomisel
konservatiivsemad.

(15) Video: tema ongi maailma halvim autojuht? (2013)
(16) Nii algas see 25 aastat tagasi! Rock Summer vallutas Eesti! (2013)
(17) Auhinnasadu on ldbi: nemad on MyHits Awardsi voitjad... (2018)

Vaatlesin ka mitme liingatekitaja koosesinemist (niited 18-19). Enim
oli mitu liinka ithes pealkirjas koos 2018. aastal (24,7%), veidi vihem
2013. aastal (11,5%), 2008. aastal leidus vaid iiks (2,5%) selline pealkiri.

(18) Video: Mis kutsekate iihikates tegelikult toimub? Kes joovad ja kes
kaklevad? (2013)

(19) SUUR GALERII: vaata, mis toimus hip-hop festivalil ja kes koik kohal
olid! |'* Vaata, kas leiad end pildilt! (2018)

Mitme liinga loomisel on olnud oma osa lisapealkirjadel, mis olid tekkinud
aastaks 2018. Teinekord lisati just sinna nditeks kask- voi kiisilause voi

10 Kui vorrelda siinseid tulemusi Blomi ja Hanseni (2015) omadega taani pealkirjade

kohta, oli selles kategoorias suurim erinevus, kuna neil oli selline liingatekitusviis
tiks koige levinum.
See stimbol eraldab siin tavapealkirja ja lisapealkirja.
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marge videole. Mitu liinka, sealhulgas liingad lisapealkirjas, voib viljen-
dada ajakirjanike soovi ja meediaviljaande nouet piiiida lugeja tdhelepanu
igal voimalikul viisil.

Kokkuvotteks

Interneti tulekuga on meedias tihtsaks kujunenud klépsud. Uks viis
meelitada lugeja klopsama on moodustada liinkpealkiri. Vaatluse all
olnud meelelahutusportaalis Elu24 tekitati liinki enim {ildise tdhendusega
nimisdnade ja kvantorifraasidega, samuti kiisi- ja kdsklausetega. Monikord
esines pealkirjas ka mitu liinka.

Kuigi uuritud liinkpealkirjade arv iildiselt oli suurim aastal 2013,
mitte 2018, ei saa viita, et klopsuloks ildiselt oleks hakanud hiadbuma.
Pigem on klopsuloksu olemus aastate jooksul mdnevorra teisenenud.
Materjali analiiiisides jdi mulje, et levima on hakanud pealkirjad, mis on
tldiselt terviktekstiviliselt moistetavad, aga jitavad siiski olulise teabe
ebamiiraseks (nt pealkiri Kuldgloobuse véitja, mitmekordne Superbowli
véitja ja maailmakuulsa rokkbdndi solist peavad tdna siinnipdeva). Niisiis
oleks huvitav ndha, millised oleksid sarnase uuringu tulemused, kui votta
vaatluse alla rohkem klopsuloksutekitajaid kui vaid liinkpealkirjad.
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