VIIE SOTSIAALREKLAAMI KEELELINE ANALUUS
NING PILDI JA TEKSTI KOOSTOIME
REKLAAMIS NENDE NAITEL
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TOO EESMARGID

e Kuidas (koos)toimivad keel ja pilt reklaamis?
e Kuidas mojutab reklaami tajumist ihe elemendi

puudumine?
® Analuusida viie sotsiaalreklaami keelekasutust




EKSPERIMENT KAASOPILASTEGA

Kuidas noored sotsiaalreklaami tajuvad?
Viis sotsiaalreklaami

38 opilast

PowerPoint esitlus

Toolehed



I. mustus

2. kilm

3. puhastusvahendid
4. sOltuvus

5. noorus

6. koristamine

7. sugis

8. proovimine

9. seks

10. saun

J

aa puhtaks!




SOTSIAALREKLAAMI OLEMUS

e Sotsiaalreklaam — mitte teenida tulu
e Vaiiartuste vahetus
e Hirmu- ja huumoriapellatsioon



KEELEKASUTUS SOTSIAALREKLAAMIS

e Keelekasutus on tahtis reklaami mojumehhanism

e Kujundlikud viljendid (“J44 puhtaks!”, “Ara kasta oma
muresid!”)

e Viheiitlevad omadussonad peaaegu puudusid (“Teadlik valik!

Modlemad valikud on Aead!™)
e Kaks hiitidlauset, kolm nendivad ja tddevad



KUIDAS TAJUVAD NOORED SOTSIAALREKLAAME?

e Pelgalt tekstiga seostatud sona muutub, kui ndhakse ka pilti
e Pilt on olulisem kui verbaalne osa

Vaid teksti lugedes
tekkinud seosed:
koristamine, saun
puhastusvahendid

narko.ee




Segadust tekitav reklaam
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MOLEMAD VALIKUD ON HEAD!

Tee oma valik teadlikult. Seks ilma kaitsevahenditeta paneb kured lendama.
SAA LAPSIJUST SIS, KUILOLED SELLEKS VALMIS!

I E__ Baetsiaal

Rarent Lo St A



uitsiiditerrorist.
4- opeltkastmega.

Mida rohkem kiirtoitu s66d, seda rohkem rasva Sin n; ismi
.. koguneb. Palju rasva suurendab Sinu darnekl k|ba
nooreseaP ast tosist sidameriket ongi paradiis - 72 neitsiga.

Araarvatavam reklaam







